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Erhvervsudvalget har med brev af 2. december 2005 anmodet om min besvarelse af falgende af
spergsmal:

Ad L 13 spgrgsmdl 21:
"Ministeren bedes redegare for, hvordan den reviderede L 13 tager hgjde for vennehvervning af barn
0g unge, og om denne fortolkning svarer til notat af 30. november 2005 om vennehvervning.”

Svar:

L 13 indeholder ikke specifikke regler om brug af barn og unge til vennehvervning, men det betyder
ikke, at omradet ikke er eler vil vage reguleret, hvilket ogsa fremgér af det notat af 30. november
2005, som der henvisestil i spargsmélet og som vedlasgges denne besvarelse.

Som beskrevet i vedlagte notat er brug af bern og unge til vennehvervning i dag reguleret af markeds-
ferings ovens generalklausul om god skik og forbudet i § 2 mod utilberlige fremgangsmader.

Forbrugerombudsmanden har fra tid til anden grebet ind over for forskellige elementer i vennehverv-
ning i medfgr af generalklausulen i § 1. Blandt disse sager kan naavnes den sdkaldte Telia-dom,
U.2002.2277/2S, som vedrarte et koncept, hvor et teleselskab indgik aftale med sportsforeninger for at
af saette mobiltel efoner og — abonnementer til foreningens medlemmer og dennes stetter mod at spon-
sorere foreningen.

Sz og Handel sretten udtalte fal gende i dommen:

” Retten kan tiltraade, at bern og unge under 18 &r skal beskyttes, sdledes at deres loyalitet over for ek-
sempelvis sportsforeninger ikke misbruges, ligesom barn og unge under 18 & ikke ber benyttes i
salgs og markedsfaringsgiemed, heller ikke som salgskanaler for private erhvervsdrivende’. Retten
dog dog samtidig fast, at foraddre, andre opdragere og vokse i sportsforeningerne har et ansvar for, at
barn og unge vejledes om, hvordan de skal forholde sig til kommercielle henvendelser af denne art, sa
de lazrer at forholde sig kritisk hertil og bliver uddannet til at foretage de afvejninger, som en forbruger
ma foretage.

| den konkrete sag blev firmaet frikendt, idet retten lagde vasgt pa, at der var tale om salg af mobil-
abonnementer, som barn og unge under 18 &r ikke kan tegne pa egen hand.

L 13 indeholder den nye § 8, som skagper kravene til god skik i forhold til barn og unge, siledes at
der ikke vil skulle si meget til, far koncepter, som udnytter bern og unges naturlige godtroenhed og
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letpavirkelighed, ma anses for at vage i strid med god skik og dermed forbydes. Vennehvervning er
netop karakteriseret ved, at man udnytter den loyalitet, som den, der bliver hvervet, faler over for sin
ven og det forhold, at det er svaat at sige ng til en, man kender. Det vil i relation til vennehvervning
over for bern og unge i fremtiden betyde, at gramserne vil blive yderligere indskraanket i forhold til,
hvad der gadder i dag.

Hertil kommer, at " Skjult” vennehvervning vil vage i strid med den nye bestemmelse i L 13 om re-
klameidentifikation. Der vil sdledes vaae tale om skjult reklame, hvis fx et rejsebureau indgér aftale
med en gymnasieelev om, at han skal overtale sine venner til at tage med pa bureauets skiferie uden at
vennerne far at vide, at grunden til, at eleven taler for, at de skal vadge netop den rejse, er, at han selv
far turen gratis.

Endelig er vennehvervningskoncepter, som gar ud pa at omga markedsferingslovens og forbrugerafta-
lelovens strafbelagte forbud mod uanmodet personlig, telefonisk eller elektronisk henvendelse, allere-
de efter gaddende ret ikke tilladt. Der er her tale om koncepter, der er baseret pd, at barnet eller den
unge selv skal opsage venner og bekendte i deres hjem eller telefonisk for at overtale dem til at kabe
en vare eller tjenesteydel se.

Det ma sl edes konkluderes:

0 At brug af barn og unge til vennehvervning som udgangspunkt er i strid med god markedsfga-
ringsskik, jf. Teliadommen, men det afhaanger dog af en konkret vurdering i det enkelte tilfad de.

0 Atdennye § 8 yderligere vil praisere, at man ikke ma benytte markedsf eringsmetoder, som ud-
nytter bagrn og unges loyalitet og godtroenhed. Forhold som netop bliver udnyttet i vennehverv-
ning.

0 At skjult vennehvervning vil vagei strid med den nye 8 4 om reklameidentifikation, som er straf-
belagt.

0 At vennehvervningskoncepter, som reelt gér ud pa at omgad markedsferingsl ovens og forbrugeraf-
talelovens forbud mod uanmodet henvendelse allerede er i strid med god skik og vil kunne forby-
des.

Hertil kommer, at barn og unge kun i begramset omfang kan indga aftaler pa egen hand, og at de bl.a.
ikke kan indga aftaler, der forpligter dem til at betale pa et senere tidspunkt. Det betyder bl.a., a en
mindredrig ikke kan tegne et abonnement eller handle pa nettet.
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