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mar40kedsfaring geelder der fglgende:

Den foresldaede § 10, stk. 1, bygger pa en sakaldt ”opt in”-ordning. Be-
stemmelsen forbyder udsendelse af reklamer via elektronisk post, telefax
eller automatisk opkaldssystem, med mindre modtageren af reklamen
forudgaende aktivt har anmodet om at fa reklamen pa denne made.

| forhold til den foreslaede § 10, stk. 2 er det formelt set tale om en “opt
out”-ordning. En erhvervsdrivende, der har modtaget en kundes e-
mailadresse i forbindelse med salg af et produkt, ma efter den foreslaede
8 10, stk. 2, markedsfare egne tilsvarende produkter til kunden via elek-
tronisk post. Dog skal kunden have mulighed for let og gebyrfrit at frabe-
de sig dette bade i forbindelse med afgivelse af adressen og ved efterfal-
gende henvendelser. Forbrugeren skal saledes have mulighed for med det
samme at meddele szlgeren — inden den farste reklame er sendt - at for-
brugeren ikke gnsker at modtage reklame via elektronisk post, men for-
brugeren kan ogsa framelde reklamerne senere.

| det oprindelige lovforslag, som blev fremsat den 12. oktober 2016 ind-
gik endnu en “opt out”-ordning i § 10, stk. 3. Efter den foresldede be-
stemmelse kan en erhvervsdrivende rette henvendelse til en bestemt per-
son hos en anden erhvervsdrivende ved brug af elektronisk post med hen-
blik pa direkte markedsfaring af egne produkter, nar der er et kundefor-
hold mellem de to erhvervsdrivende, eller hvis afsenderen har faet mod-
tagerens elektroniske adresse direkte fra modtageren i forbindelse med
erhvervsmaessig konkakt mellem de to personer.

Bade § 10, stk. 1 og § 10, stk. 2, er en implementering af det totalharmo-
niserende direktiv 2009/136/EF af 25. november 2009 om behandling af
personoplysninger og beskyttelse af privatlivets fred i den elektroniske
kommunikationssektor. Efter direktivet skal forbrugerne i 8 10, stk. 1-
situationer give samtykke til at modtage markedsfaring, mens forbruger-



ne i 8 10, stk. 2-situationer skal have mulighed for let og gebyrfrit at fra-
bede sig markedsfering. § 10, stk. 3, udnytter en mulighed i direktivet for
at fastsaette serlige regler for erhvervsdrivende. De erhvervsdrivende skal
ifolge direktivet alene sikres “tilstraekkelig beskyttelse”, og for de er-
hvervsdrivende fastsatter direktivet altsa en minimumsgranse for beskyt-
telsesniveauet.

En oversigt over opt-in og opt-out i det fremsatte lovforslag kan opstilles
saledes:

Markedsfgringslovens § 10, stk. 1 | Optin
Markedsfgringslovens § 10, stk. 2 | Opt out
Markedsferingslovens § 10, stk. 3 | Opt out

Med venlig hilsen

Brian Mikkelsen
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