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Spergsmal

Ofte vil spilreklamer blive sendt i relation til tv-programmer, hvis sammenhang animerer
visse seere til at begive sig til at gamble. Ministeren bedes derfor oplyse, om der findes
EU-lande, som, med hjemmel i artikel 8 og 9 i EU-direktiv 2005/29/EF af 11. maj 2005
om virksomheders urimelige handelspraksis, har begraenset mulighederne for at sende tv-
reklamer for spil pd mere eller mindre fast definerede tidspunkter.

Svar

Jeg kan oplyse, at Skatteministeriet er bekendt med, at der i nogle EU-lande er indfort
tidsmessige begrensninger for reklamer for spil. Skatteministeriet er dog ikke bekendt
med, om disse begraensninger er fastsat med hjemmel i artikel 8 og 9 1 EU-direktiv
2005/29/EF af 11. maj 2005 om vitksomheders urimelige handelspraksis.

Efter Skatteministeriets oplysninger er der eller forventes der indfort tidsmassige be-
greensninger for reklamer for spil i tv i Belgien, Nederlandene, Spanien og Storbritannien.

I Belgien er det ikke tilladt at sende reklamer for vaddemdl inden kl. 20.00 og under
sportsbegivenheder.

I Nederlandene er det generelt ikke tilladt at sende reklamer for spil mellem kl. 06.00 og
19.00. Der er pa nuvarende tidspunkt kun et reguleret landbaseret spilmarked i Nederlan-
dene. Nederlandene har dog vedtaget en ny lov om spil, der gor det muligt at soge om til-
ladelse til at udbyde spil online. Det forventes, at loven vil trede i kraeft 1. januar 2021.

Spanien har fornyelig foresldet, at der, som en del af en storre reguleringspakke pa spil-
omridet, indferes et forbud mod spilreklamer mellem kl. 05.00 og 01.00. Forbuddet gzl-
der for alle spilreklamer med to undtagelser. Reklamer for konkurrencer ma vises i tids-
rummet kl. 22.00 til 06.00, hvis det er i forbindelse med programmer, der ikke anbefales
til born under 18 ar. Herudover mé der vises reklamer for spil i forbindelse med live
sportsbegivenheder, der begynder i tidstummet kl. 20.00 og 05.00.

I Storbritannien fremgar det af branchekodekset ”Gambling Industry Code for Socially
Responsible Advertising”, at der kun md vare reklamer for spil efter kl. 21.00, med und-
tagelse af reklamer for veeddemal i forbindelse med live sportsbegivenheder. Ydermere er
der et flojt-til-flojt forbud, der indebzrer, at der for kl. 21.00 ikke ma vare reklamer for
vaeddemal fra fem minutter for en sportsbegivenhed begynder til fem minutter efter, at
begivenheden er slut. Det fremgar af de engelske bestemmelser for tilladelsesindehavere
til udbud af spil, at tilladelsesindehavere bor folge relevante branchekodekser for mar-
kedsfering, iser ”Gambling Industry Code for Socially Responsible Advertising”. Be-
stemmelsen er dog ikke et vilkar for at opna en tilladelse til at udbyde spil, men den fast-
sztter god skik pa omradet.
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